Branchentreff Marketing und
Unternehmenskommunikation

ehemals Fachtagung Marketing, Verkaufsforderung und Kommunikation

Ansprechpartnerin Termin und Veranstaltungsort
21. bis 22. April 2020

Werk 1, Werksviertel Miinchen

Rilano 24/7 Hotel Minchen

Susanne Sammet
Telefon 089 455547-753
susanne.sammet@versicherungsakademie.de

Teilnahmegebihr Online anmelden unter

Regulir: 990,00 € | 1.178,10 € brutto BRANCHENTREFE-DVA.DE & B R A N c H E N T R E F F
Friihbucherpreis: 890,- € | 1.059,10 € brutto . ) )
it i DTG Marketing und Unternehmenskommunikation

o INSURTECH
In Zusammenarbeit mit dem @HUB MUNICH

It 5

Branchennetzwerk Up to Date Unsere TagungsApp Rahmenprogramm
An der Tagung nehmen jahrlich Es erwarten Sie Vortrage zu Uber unsere App erhalten Sie Zeit zum Socializen bieten
etwa 60 Leiter und Mitarbeiter aktuellen Themen und Trends samtliche Unterlagen, Feed- regelmal3ige Networkbreaks
aus den Bereichen Marketing, aus den Bereichen Marketing backs und Referentendaten und unsere exklusive Abend-
Verkaufsforderung und Unter- und Unternehmenskommu- digital auf Ihr Smartphone oder veranstaltung.
nehmenskommunikation der nikation. Tablet. Treten Sie per Chat mit

\ersicherungsunternehmen teil. anderen Teilnehmern in Kontakt.

Key Topics 2020

- Der digitale VVersicherer = Vorwerk - ERDINGER WeifRbrau
- Kommunikationsdisziplinen im Newsroom = Krisenkommunikation
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Programmablauf

KEY NOTE
Klaus G. Leyh
Vorstand Vertrieb und Marketing
Get-Together Versicherungskammer Bayern Stephen Voss

Griinder und Vorstand

Kaffee + Snacks Neodigital Versicherung AG

Podiums-
diskussion

Abend- Fiihrung durch
veranstaltung das WERK 1

Mittwoch | 22.04.2020

0

BegriiBung

Klaus G. Leyh | O
Vorstand Vertrieb und Marketing [
Versicherungskammer Bayern

Versicherung der Zukunft
- Auswirkungen des technologischen
Wandels auf den Vertrieb

Dr. Holger Rommel
Head Research & Digital Transformation
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Der Newsroom der Sparkassen-Finanz- \ ’ Disruptive Wege in der
gruppe - schnell, konsistent und relevant g Vertriebskommunikation
kommunizieren ® .

‘ ~o Thomas HeindI|
Silke Lehm Leiter Marketing &
Leiterin Marketing-Kommunikation Networking- Unternehmenskommunikation
Deutscher Sparkassen- und Giroverband Break B LV 1871

Yes, we can — Traditionsreiche deutsche
Unternehmen und der Wille zur agilen,
digitalen Transformation

Julius Ganns
Head of Digital

A Vorwerk & Co. KG
SRR 230 Uhr B <« mom—————

Solvency, Hackerangriffe, Datenschutz... \
— Krisenkommunikation in der n/.
Versicherungsbranche [ ~
Marc Lenzke Torsten Rossing ‘
Mittags- Senior Consultant gzz:nzizﬁ:gr;rrender Networking-
pause B Beide Ewald & Rossing GmbH & Co. KG Break
A 4
Okosysteme in der Versicherungs-
wirtschaft — Vom Risikotrager zum
Gesundheitspartner
Harald Rosenberger
Mitglied des Vorstandes Tagungsende
A Nirnberger Versicherung 15:30 Uhr
13:30 Uhr >—EEHTE—> 14:45 Uhr o
Die groRe Transformation ‘ » Privatbrauerei ERDINGER WeiRbrau
— Wie Sie mit Kommunikation zum g - Marketing- und Unternehmens-
Manager der Agilitat werden Vo kommunikation ,at it's best”
Prof. Dr. Susanne Knorre ‘ Prof. Dr. Stefan Huckemann Wolfgang Kuffner
Professorin fiir Unternehmenskommunikation Networking- Geschéftsfiihrer Finanzen/ Gesamtleiter Marketing

am Institut fiir Kommunikationsmanagement der Break Controlling/IT und Organisation
B Hochschule Osnabriick Beide ERDINGER WeiBbrau



